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№ Фирма %%

1 12,9

2 7,8

3 7,6

4 4,9

5 4,5

6 4,2

7 4,1

№ Фирма %%

8 3,9

9 3,5

10 3,4

11 3,3

12 3,0

13 2,8

14 2,7

№ Фирма %%

15 2,3

16 2,0

17 1,6

18-
19

1,5

18-
19

1,5

20-
21

1,4

20-
21

1,4

Рейтинг рекламодателей журнала «АС»

Год назад был впервые опубликован рейтинг рекла-
модателей журнала «АС». Мы рассматриваем такую 
публикацию как форму благодарности тем, кому 

журнал во многом обязан своим благополучием.
Прошлый рейтинг суммировал результаты за пять 

лет. Но в этот раз мы взяли данные только за прошед-
ший, две тысячи девятый год. Потому что он был осо-
бым, кризисным. Всего в этом году с журналом сотруд-
ничали около 50 рекламодателей. Мы выделили первую 
двадцатку, на долю которой приходится более 80% рек-
ламных поступлений.

Два замечания. 
1. Предметом рекламы, строго говоря, является не компа-

ния, а фирма – то есть, бренд. Вообще говоря, имя компании 
и бренд могут не совпадать. Более того, у одной компании мо-
жет быть несколько брендов. Но в российском машинострое-
нии это редкость. Как правило, что в уставе – то и в рекламе.

2. В рейтинге учитывались не рекламная площадь, а де-
нежные суммы, в процентах от общих рекламных поступ-
лений. Потому что если судить по площади, картина была 
бы чуть иная. Скажем, бренд PSVEXPO компании MVK 
занимал бы далеко не последнее место.


